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Kære Læser

Markedsføring kan let føles som en jungle af opgaver, platforme og idéer, der hele

tiden konkurrerer om din tid. 

Måske har du allerede prøvet at sætte gang i kampagner, lave opslag på sociale medier

eller planlægge et event – men ender med at løbe stærkere, uden at resultaterne helt

følger med.

Denne e-bog er skrevet til dig, der gerne vil have mere struktur, ro og retning i din

markedsføring. Her får du inspiration, konkrete værktøjer og eksempler, som kan

hjælpe dig til at skabe sammenhæng og effekt – uden at drukne i to-do’s.

Målet er enkelt: at gøre din markedsføring overskuelig, skarp og målrettet, så du kan

frigøre tid til det, du er bedst til – din kerneforretning.
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1 .  DERFOR BLIVER MARKEDSFØRINGEN OFTE KAOTISK

– De typiske faldgruber små og mellemstore virksomheder møder.

SLIP FOR KAOS 
– få styr på markedsføringen

2 .  FRIGØR TID TIL  DIN KERNEFORRETNING

 – Hvordan du undgår at drukne i to-do’s og får ro og overblik.

3 .  CONTENT ,  DER SKABER SYNLIGHED

 – Sådan bruger du billeder, video og storytelling til at engagere kunder.

4 .  STRUKTUR I  HVERDAGEN

 – Projektledelse og planlægning, der holder kampagner og deadlines på sporet.

5 .  EVENTS ,  NETVÆRK &  SPONSORATER

 – Oplevelser, der styrker relationer, skaber værdi og tiltrækker omtale.

6 .  GØR DET KOMPLEKSE KLART

 – Fra tekniske USP’er til kundevenlig kommunikation, der rammer plet.

I N D H O L D

7 .  FRA IDÉ TIL  UDTRYK

 – At binde strategi, visuel identitet og budskab sammen, så brandet står stærkt.

8 .  TJEKLISTE :  ER DIN MARKEDSFØRING SKARP NOK?

 – En praktisk gennemgang, du kan bruge direkte i din virksomhed.

9 .  INSPIRATION :  CASES FRA VIRKELIGHEDEN

 – Eksempler på, hvordan struktur og kreativitet skaber resultater

10 .  NÆSTE SKRIDT

  – Hvordan du selv kan komme videre 

  – og hvornår det giver mening at hente ekstern hjælp.



Derfor bliver
markedsføringen
ofte kaotisk

NOGLE AF DE TYPISKE FALDGRUBER ER :

For mange mindre virksomheder er markedsføring noget, der skal passes ind mellem

alle de andre opgaver i hverdagen. Det betyder ofte, at indsatsen bliver sporadisk og

tilfældig – uden en klar plan eller rød tråd. 

1.  For mange to-do’s på én gang 

2. Manglende struktur og prioritering 

3. Utydelige budskaber

4. Ingen tid til evaluering 

KAPITEL 1

Kampagner, sociale medier, events og

hjemmesideopdateringer ligger i bunker, uden at nogen

rigtig får ejerskab

Man starter på flere ting, men får sjældent fulgt dem helt

til dørs.

Det bliver svært at forklare, hvad der egentlig gør

virksomheden unik, og hvorfor kunderne skal vælge

netop jer.

Resultaterne bliver ikke målt, og det er uklart, hvad der

virker, og hvad der ikke gør.

Den gode nyhed! 

Kaos kan vendes til klarhed. Med struktur, planlægning og et

skarpt fokus på det vigtigste budskab, bliver markedsføring

ikke bare en to-do – men et værktøj, der driver forretningen

fremad.



Frigør tid til din
kerneforretning
Hvordan du undgår at drukne i to-do’s og får ro og overblik. 

For mange små og mellemstore virksomheder bliver markedsføring hurtigt en liste af

opgaver, der aldrig rigtigt bliver færdige: 

Et nyhedsbrev, der skal skrives. 

En kampagne, der skal planlægges. 

Et opslag til Facebook, der er forsvundet i travlheden.

Når det hele bare hober sig op, mister man let overblikket – og markedsføringen ender

med at stjæle energi fra kerneforretningen i stedet for at støtte den.

KAPITEL 2

LAV EN ENKEL PLAN
Vælg 2–3 faste aktiviteter, du vil holde fast i, og drop resten for nu.

SAMLE OPGAVERNE 
Afsæt tid i blokke – fx en formiddag om ugen til SoMe, i stedet for at sprede det ud.

GENBRUG INDHOLD
Et godt blogindlæg kan blive til flere opslag, et nyhedsbrev eller en kundecase.

FÅ HJÆLP UDEFRA 
En ekstern ressource kan give dig både struktur og ekstra hænder, 

så tingene ikke falder mellem stolene.

Når du gør det, frigør du tid og får ro i hverdagen. Det betyder,

at du kan fokusere på det, du er bedst til – mens

markedsføringen kører mere smidigt og skaber bedre resultater.



Content, der skaber
synlighed

Billeder og video er stærke redskaber, fordi de hurtigt fanger opmærksomheden.

Kombineret med storytelling kan de gøre dit brand levende og vise personlighed,

værdier og forskelle på en måde, der rammer målgruppen direkte.

Når Content bliver planlagt med en rød tråd og en klar

fortælling, skaber det mere end likes – det bygger relationer,

styrker dit brand eller virksomhed og gør dig synlig på en

måde, der huskes. Det rette indhold gør, at dine kunder ikke

bare ser dig – men også vælger dig.

Sådan bruger du billeder, video og storytelling til at engagere kunder.

I en verden fuld af støj er det ikke nok bare at være til stede på sociale medier.

Indholdet skal vække nysgerrighed, skabe genkendelse og give kunderne lyst til at

engagere sig. Det handler ikke kun om at poste ofte – men om at poste rigtigt.

KAPITEL 3



KAPITEL 4

Projektledelse og planlægning, der holder kampagner og deadlines på sporet.

Kampagner starter, men bliver ikke fulgt til dørs. Deadlines flytter sig, og opgaverne

hober sig op. Når markedsføringen bliver håndteret lidt hist og her, går momentum

hurtigt tabt.

Med en klar plan og en fast struktur bliver markedsføringen mere overskuelig. Det

betyder, at opgaverne bliver prioriteret, eksekveret og afsluttet – i stedet for at drukne i

dagligdagens travlhed.

Her kan en ekstern ressource gøre en stor forskel. Som lokal partner i Juelsminde kan

jeg træde ind med struktur, fremdrift og overblik – og samtidig være tæt på, når der er

brug for hurtige møder eller sparring.

Resultatet er, at I kan holde tempoet, følge jeres plan 

og få mere ud af de indsatser, I allerede investerer i.

Struktur i hverdagen



Når events og sponsorater bliver tænkt strategisk, bliver de

ikke bare en hyggelig oplevelse – men et værktøj, der styrker

jeres brand eller forretning og relationer på lang sigt.

KAPITEL 5

Oplevelser, der styrker relationer, skaber værdi og tiltrækker omtale

En god event kan mere end at samle mennesker – det kan styrke relationer, skabe

synlighed og give kunder og samarbejdspartnere en oplevelse, de husker. Uanset om

det er et kundearrangement, en firmafest, et netværksmøde eller et sponsorprojekt, er

nøglen, at der er styr på både detaljerne og den store oplevelse.

Events og fundraising kræver struktur, kreativitet og evnen til at se muligheder. Det

handler om at få en idé til at leve, sikre at logistikken spiller, og skabe en ramme, hvor

deltagerne føler sig set og engageret.

Events, netværk &
sponsorater



Fra tekniske USP’er til kundevenlig kommunikation, der rammer plet

Mange B2B-virksomheder kæmper med at forklare deres produkter og løsninger på en

måde, der er enkel og forståelig for kunderne. Det kan være tekniske detaljer, komplekse

processer eller løsninger, der kræver baggrundsviden. Resultatet er ofte, at budskabet

bliver for tungt – og kunderne mister overblikket.

KAPITEL 6

Gør det komplekse
klart

Når de vigtigste USP’er bliver tydeliggjort og formidlet klart, gør det hele forskellen. Det

bliver nemt for kunderne at forstå, hvorfor de skal vælge jer – og lettere for jer at få

effekt af jeres markedsføring.

Her har jeg solid erfaring fra B2B og byggebranchen, hvor komplekse produkter til tag

og facade skulle gøres konkrete og salgbare. Det handler om at finde ind til kernen,

skære støjen fra og sætte fokus på det, der giver værdi for kunden.

Når teknisk indhold bliver oversat til klare budskaber – på hjemmeside, i brochurer eller

på messer – får I branding, der både fanger og forklarer. 

Det gør det nemmere for kunderne at 

vælge jer frem for konkurrenterne.



KAPITEL 7

At binde strategi, visuel identitet og budskab sammen.

En god idé er kun starten.

Først når strategi, visuel identitet og budskab hænger sammen, bliver markedsføringen

stærk og genkendelig. Uden en rød tråd risikerer man, at brandet fremstår rodet eller

ufærdigt – og det svækker effekten af selv den bedste kampagne.

Fra første tanke til færdigt udtryk handler det om at finde ind til kernen i virksomheden

og oversætte det til et visuelt og kommunikativt koncept, der virker i praksis. Når

helheden spiller, får kunderne en klar oplevelse af, hvem I er – og hvorfor de skal

vælge jer.

Jeg arbejder tæt sammen med designere, så strategi og kreativ idé altid følges af et

professionelt visuelt udtryk. På den måde sikrer vi, at både formsprog og

kommunikation rammer målgruppen præcist – og understøtter den fortælling, I vil have

frem.

Fra idé til udtryk

Resultatet er et brand, der står tydeligt, skarpt og

sammenhængende – både digitalt og fysisk.



Tjekliste: 
Er din markedsføring
skarp nok?

BRUG TJEKLISTEN HER TIL AT SE, HVOR DIN VIRKSOMHED STÅR:

KAPITEL 8

H a r  I  e n  k l a r  r ø d  t r å d ?

Er strategi, visuel identitet og budskaber genkendelige på tværs af kanaler?

E r  j e r e s  b u d s k a b e r  e n k l e  o g  t y d e l i g e ?

Kan kunderne hurtigt forstå, hvad I tilbyder – og hvorfor de skal vælge jer?

S k a b e r  j e r e s  c o n t e n t  s y n l i g h e d ?

Bruger I billeder, video og storytelling til at engagere kunderne?

H a r  I  s t r u k t u r  o g  p l a n ?

Er kampagner, opslag og events planlagt – eller bliver de løst ad hoc?

F å r  I  m å l t  p å  r e s u l t a t e r n e ?

Ved I, hvilke indsatser der virker – og hvilke der skal justeres?

B r u g e r  I  t i d e n  r i g t i g t ?

Bliver markedsføringen en tidsrøver, eller giver den reelt værdi tilbage til

kerneforretningen

En skarp markedsføring handler ikke om at gøre alt

 – men om at gøre det rigtige. 



Inspiration: 

Cases fra
virkeligheden

Sådan skaber struktur og kreativitet resultater

Teori er godt – men det er i praksis, at markedsføring viser sin værdi. Her er et par

eksempler på, hvordan struktur, storytelling og en klar rød tråd kan gøre en forskel:

Byggebranchen – JUAL

Hvordan gør man tekniske produkter som nødafvanding eller solcellemontage

forståelige og salgbare? Her handlede opgaven om at finde ind til de vigtigste USP’er

og omsætte dem til kommunikation, der både ramte kunderne og styrkede brandet.

Montageløsninger – InGear Solution

Med cases, billeder og kundereferencer blev erfaringen med altan- og solcellemontage

gjort synlig. Resultatet var en hjemmeside og kommunikation, der fremhævede

professionalisme, kvalitet og de mange års erfaring i branchen.

Turisme og lokal branding – Juelsminde Havn

Her var udfordringen at skabe større synlighed og tiltrække flere gæster – også uden

for højsæsonen. Løsningen blev en struktureret SoMe-plan med historier, billeder og

information, der både fastholdt de faste gæster og tiltrak nye.

Events og fundraising – Juelsminde Sejlklub

Hvordan får man et juniorarbejde op at stå igen efter corona? Med fundraising, events

og stærk kommunikation lykkedes det at skaffe midler til nye joller og engagere børn,

unge og forældre. Et godt eksempel på, hvordan struktur og engagement kan skabe

varige resultater.

KAPTEL 9

Fælles for alle eksemplerne er, at markedsføringen ikke 

blev et mål i sig selv – men et værktøj, der skabte klarhed,

synlighed og værdi for virksomheden eller foreningen.
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Mange små og mellemstore virksomheder kæmper med at få

markedsføringen til at hænge sammen – uden at drukne i tidspres,

tilfældige indsatser eller halve løsninger.

Det første skridt er at skabe struktur og finde ind til det, der virkelig

gør en forskel. Nogle gange kan du selv komme langt med små

justeringer, andre gange giver det mening at få en ekstern makker,

der kan hjælpe med at holde tråden og sikre fremdrift.

Hvis du er nysgerrig på, hvordan din markedsføring kan blive mere

enkel, skarp og effektiv, så lad os tage en uforpligtende snak.

Sammen kan vi se på, hvor du står i dag – og hvilke indsatser, der

kan give størst effekt i morgen.


